SECIM KAMPANYASI NASIL PLANLANIR?

Se¢cim kampanyasi igin olusturulan merkezde, kampanya ekibi, favori
destekcgileri ve stratejistleri ile oturmaktan bagska bir is yapmayan ve se¢im
taktik ve teknikleri gelistirmeye calisan bir aday vaktini bosa harciyor demektir.
Bu tiir adaylar zamanlarini bosa harcamaktadir ve seg¢im ginii hayallerin
¢Oklintiisiine ugramaya ve kaybetmeye mahkumdurlar.

Ercan Caner, Sun Savunma Net, 21 Aralik 2023

Siyasi Kampanya Planlama EI Kitabi

Rusya Federasyonu’nun demokratik yolla secilen ilk devlet bagkani olan Boris
Yeltsin, 10 Temmuz 1991 gunu baglayan ilk donemini tamamladiktan sonra, 03
Temmuz 1996 tarihinde rakibi Gennady Zyuganov’u gecerek ikinci devlet bagkanhgi
donemine baglamistir.

Ik turda Yeltsin %35, rakibi Zyuganov ise %32 oraninda oy almis, yapilan ikinci
turda Yeltsin oylarin %53,8'ini alarak ikinci kez devlet bagkanligi secimini
kazanmigtir. Garip olan ise, Yeltsin Ocak 1996’da sec¢im kampanyasina basladiginda
Rus halkinin ona olan desteginin sadece %6 seviyesinde olmasidir. Peki ne olmustur
da alti ay gibi kisa bir sirede Yeltsin’in oy orani %6’dan %53,8 seviyesine ¢ikmistir.



Ulusal Demokrasi Enstitisu (NDI - National Democratic Institute) siyasi egitimcileri
Ken Payne, Kate Head ve Sheila O'Connell, Rus uzmanlar Aleksei Shustov ve Oleg
Nikishenkov ile bir araya gelerek, 1995 Duma sec¢imleri dncesinde “Stratejik Se¢im
Planlama Ek Kitabi” isimli bir calisma yapmiglardir. Asagida; Alex Grigorievs ve J.
Brian O’day tarafindan 1998 yilinda revize edilen Siyasi Kampanya Planlama El
Kitabr’ndan alintilar okuyacaksiniz.

Basarisizligin Kaginilmaz Oldugu Kampanyalar

Kendi i¢ basarisizliklari nedeniyle secim glnu zafere ulasma sansi neredeyse hig
olmayan Ug tur siyasi kampanya vardir.

Birincisi, segmene verecek ikna edici bir mesaji olmayan ve hangi se¢meni ikna
etmek istedigine dair net bir fikri olmayan sec¢im kampanyasidir. Bu tur bir
kampanyanin en basindan itibaren bir yon eksikligi vardir ve durumun giderek daha
da kotulesmesi kaginiimazdir.

Se¢cim kampanyasinda hedef ¢ok iyi belilenmeli ve hedefe ulasmak maksadiyla
gerektiginde diger partilerle ittifak kurulmalidir. ittifakin birlik ve biitiinliigii se¢men
nezdinde ¢ok énemlidir ve 6zellikle segim éncesi yasanan gel gitler segmen nezdinde
bliyiik oy kaybina neden olur.

ikincisi, kisa ve ikna edici bir mesaji olan ve hangi segmenleri ikna edebilecegine
yonelik net bir fikri olan, ancak bu se¢gmenleri ikna etmek maksadiyla segim ginine
kadar ne yapilacagina yonelik makul ve mantikli bir plandan yoksun olan
kampanyadir. Bu tlr bir kampanya, seg¢im glniine dogru amagsizca ilerlerken;
zaman, para ve insan israfina neden olur. Cogu zaman dikkat ve odak noktasi ginin
olaylariyla, rakibin yaptigi hamlelerle ya da basinin soyledikleriyle dagilir, kendi



gundemini desteklemek ve 6ne ¢ikarmak yerine dis etkenlere tepki vermeye daha
fazla zaman harcayan bu tir bir se¢im kampanyasinin kazanma sansi yoktur.

Son olarak, kaybetmeye mahkum Uguncu tir se¢cim kampanyasi, agik bir mesaji,
segmenleri hakkinda net bir fikri ve segim ginine ulagma plani olan, ancak bu plani
takip edemeyen ve segilebilmek i¢in gereken zorlu galismayi yerine getiremeyen
secim kampanyasidir. Bu tur bir se¢cim kampanyasi; yapilmasi gerekenleri bildigi
seyleri neden yapamayacagina dair bahaneler Ureten ve sonunda neden kaybettigine
dair gesitli bahaneler ileri suren tembel bir kampanyadir.

lyi Bir segim Mesaji

Secgmenler uzun sure konusan politikacilara zor dayandiklarindan, iyi bir segim
mesaji dnce kisa olmalidir. Verilecek mesaj adayin degerleri, uygulamalari,
politikalari ve ge¢gmisinden gelmelidir.

“Beykoz Uzgiin Care Aydin Diizgiin, CHP” konulu iletisim g¢alismasi. “Beykoz
Uzgdn” kismi, aksini diglnen bir Beykozlu tarafindan boyanmig, 21 Aralik 2023,
Beykoz-Istanbul. Fotograf: Ercan Caner, Sun Savunma Net

Secim mesajl dogru olmall ve gergekleri yansitmalidir. Aday, kesinlikle yerine
getiremeyecegi vaatlerde bulunmamalidir. Se¢gmenlerin adaya oy vermesi, adaya ve
soylediklerine inanmasiyla saglanabilir.



Seg¢menlere verilecek mesaj defalarca tekrarlanmali, segim mesaji aday ile rakipleri
arasindaki farkhliklari ortaya koymali, segmenlerin kalplerine hitap etmeli ve
secmenleri ikna edici olmalidir.

Kazanan siyasi kampanya ¢ogunlukla se¢cmenleri hedef almaya énem veren ve
gayretlerini bu yonde yogunlastiran, ikna edici bir se¢gim mesaj gelistiren ve
se¢cmenlerle temasa ge¢gmek icin makul bir iletigsim plani uygulayan segim

kampanyasidir.

Herhangi bir se¢cim kampanyasinin temel esasi aslinda inanilmaz derece basittir.
Batln sec¢im kampanyalari oy verecek Kigilere tekrar tekrar ikna edici bir mesaj
iletmelidir. Bu siyasetin "altin kurali"dir. Siyasi kampanya bir iletisim surecidir; dogru
mesaj bulunmali ve bu mesaj dogru segmen grubuna ydnlendirilerek defalarca

yinelenmelidir.

Asagida sunulan segim kampanya plani hazirlanmali ve uygulanmalidir. Bu tablo ana
secim kampanya esaslarini ve ne zaman uygulanmaya baglanacagini
g6stermektedir. Ulke, parti programi, ilkeler, mevcut siyasi durum ve diger faktérler
dikkate alinarak ilave hususlar ilave edilebilir.

Yapilacak igler

Ne Zaman Baglamali

Secim yasalarinin
incelenmesi

Parti ve potansiyel adaylar kampanyanin baglarinda mevcut
yasay! bilmeli ve her tirli degisiklikten haberdar olmalidir.

Secim bdlgesinin
belirlenmesi

Siyasi partiler kampanya 6ncesinde ¢alismalarini
yogunlastirmak istedikleri se¢im bdlgelerini belirlemeli ve bu
hedeflemeyi secim ilerledikge degerlendirmelidir.

Secim bdlgesinin
incelenmesi

Siyasi partiler ve potansiyel adaylar, kampanya dncesinde
secim bolgelerine iligkin bilgi toplamaya baslamalidir.

Se¢men arastirmasi

Siyasi partiler ve potansiyel adaylar, oy tercihleri konusunda bir
an Once bilgi toplamaya baslamali ve seg¢im kampanyasi
boyunca meydana gelen degisiklikleri takip etmelidir.

Gecgmis secimlerin
incelenmesi

Son se¢im biter bitmez veya kampanyadan ¢ok 6nce gecmis
secimlerde yasananlar, segim ustlstzlikleri dahil ayrintili bir
sekilde incelenmeli ve olasi problemlere karsi taktik ve teknikler
gelistiriimelidir.

Mevcut segimin
incelenmesi

Secim kampanyasi esnasinda mevcut siyasi durumu ¢ok iyi
analiz edilmeli ve siyasi durum butiin kampanya siresince ¢ok
iyi takip edilmelidir.

Aday segimi

Siyasi partiler, kampanyadan ¢ok dnce potansiyel adaylari
belirleme ve arastirma faaliyetine baslamalidir.

Adayin kaydedilmesi

Kanunlarda genellikle adayhgin resmi olarak ne zaman
kaydedilebilecegine iligkin sinirli bir sure vardir. Hem aday,
hem de segmenler zamanlama konusunda dikkatli olmalidir.

Secim kampanya ekibinin
olusturimasi

Aday, aday olmaya karar verdikten sonra, kampanyanin
gerceklesmesine yardimci olacak ekibi bir araya getirmeye
baslamalidir.

Adayin 6zelliklerinin
belirlenmesi

Kampanya, aday yarismaya karar verir vermez adayin tim
yonleriyle ilgili ayrintih aragtirma yapmalidir.

Rakiplerin incelenmesi

Rakipler belli olur olmaz incelenmeye baglanmalidir.

Hedefin belirlenmesi

Kampanya, mimkin olan en kisa slirede kazanmak igin kag oy
alinmasi gerektigini belirlemeli ve kampanya boyunca bu




Yapilacak isler
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sayidaki degisiklikler ve olasi slrprizler takip etmelidir.

Secmenlerin belirlenmesi

Siyasi parti, kampanya baslamadan ¢ok dnce taban
secmenlerinin kim oldugunu belirlemelidir. Kampanyanin hedef
kitlesinin hangi segmen olduguna bir an dnce karar vermesi ve
bunu kampanya boyunca takip etmesi gerekmektedir.

Sec¢im mesajinin
hazirlanmasi

Siyasi partilerin siirekli olarak aktardiklari vesonuglarini yakin
olarak takip ettikleri temel bir mesaji olmalidir. Aday ve partinin
en kisa zamanda bir mesaj gelistirmesi gerekmektedir.

Secmen temas planinin
hazirlanmasi

Secim kampanyasinda, arastirma tamamlandiktan ve temel
secim mesaji gelistirildikten sonra bu mesajin kitlelere nasil
iletecegine karar verilmesi gerekmektedir.

Kampanya zaman
planlamasinin yapiimasi

Secim kampanyasinda mimkin olan en kisa zamanda temel
bir zaman ¢izelgesi gelistiriimeli ve kampanya siresince gerekli
glincellemeler yapiimalidir.

Kampanya planinin
yazilmasi

Kampanya plani bir an énce yazilmali, ancak tipki batin planlar
gibi uygulamaya koyuldugu anda degisikliklerin kaginiimaz
olacagi asla akildan ¢ikariimamalidir.

Kampanya butgesinin

Secim kampanyasinda hedefler belirlendikten sonra, bu
hedeflere ulasmak igin zaman, para ve insan agisindan nelere

NP SRS ihtiya¢ duyulacagina dair bir butce gelistirmelidir.
Aday, aday olmaya karar verdikten sonra ihtiya¢ duyulan parayi
Fon saglama toplamaya baglamalidir. Bu blyik ihtimalle kampanya boyunca

devam edecekitir.

Nakit akisinin izlenmesi

Secim kampanyasi suresince paranin nerelere ve nasil
harcandidi surekli olarak takip edilmelidir.

Kampanya personelinin
secilmesi

Aday, secim kampanyasi ekibini ¢ok iyi belirlemeli ve ihtiyag
duyuldugu anda ise almalidir.

Kampanya merkezi
olusturulmasi

Bir secim kampanya merkezi olusturulmali ve ihtiyac
duyuldugunda agilmahdir.

Medya stratejisinin
gelistirimesi

Basin stratejisi genel se¢men iletisim planinin bir par¢asi olmal
ve mumkiin olan en kisa surede spesifik hedefleri icerecek
sekilde geligtiriimelidir.

Konugmalarin
hazirlanmasi

Secim kampanyasi suresince yapilacak konusmalar uzman
danismanlar tarafindan hazirlanmali ve aday ve partinin
Ozelliklerini 6ne cikaracak igerikte olmalidir.

Koalisyonl/ittifak
olusturulmasi

Siyasi partiler secimlerden ¢ok énce sivil érgitlerle ve
birbirleriyle koalisyon kurmaya baslamalidir. Segim
kampanyasinda bir an dnce sivil toplum kuruluglari ve diger
partilerle iletisime gecilmeli, ittifak olusturulmall ve segim
sonuglanana kadar birlikte hareket edilmelidir.

Bagislarin yénetilmesi

Bagislar ve sponsorluk genellikle bunlari saglayabilecek
kurulusun kontroliindedir. Yine de kampanyanin bu takvimi
bilmesi ve istenilen destekleri alabilmesi icin gerekenleri
yapmasl gerekmektedir.

Adayin programinin
hazirlanmasi

Planlama ihtiyaca gore yapilir. Kampanya, davetlere en kisa
surede yanit verilmesi ve programin surdurilmesi i¢in bir
sistem gelistirmelidir.

Secim ekibinin
olusturulmasi

intiyac halinde ilave personel alimi yapiimalidir. Cogu durumda
adayin her zaman yaninda birisinin bulunmasi gerekmektedir.

Tedarikgilerin planlanmasi

Kampanya plani yazildiktan sonra kampanyanin, hedeflere
ulasmak igin tedarikgiler ile gcalismaya baslamasi
gerekmektedir.

Gonulld temini

Gonlllhlerin ise alinmasina erkenden basglanmall ve kampanya
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boyunca devam etmelidir. Siyasi partiler gegmis goéndilliler ve
aktivistlerden olusan bir veri tabani tutmalidir.

Kampanya Mesaj gelistirildikten ve secmen iletisim/temas yontemine karar
malzemelerinin verildikten sonra kampanya materyalleri geligtiriimeye
hazirlanmasi baslamalidir.
Secmenlerle iletisim yontemine karar verildikten sonra aday ve
Secmen temas planinin parti bu planin uygulanmasi i¢in elinden gelenin en iyisini
uygulanmasi yapmalidir. Ayrica se¢cmenlerle kampanya dncesinde temas
kurulmaldir.

Se¢men taleplerine yanit vermek hem parti hem de segim
kampanyasi agisindan énemlidir ve kesinlikle gozardi
edilmememlidir.

Secgmen taleplerine yanit
veriimesi

Her secim kampanyasi farkli ve kendine ézgudur. Butliin kampanyalarda belirli temel
ilkeler uygulanabilse de, se¢im kampanyasinin yurutilecegi 6zel durum ve kosullar
¢ok iyi 6zumsenmelidir.

‘ Secim bolgeleri ve se¢cmen sayilarini; se(;menlerir‘
01 isimleri, (lye olduklari partiler ve glincel ev

adreslieri dahil iceren bir veri bankasi olusturun.

Her bir secmenin kapsamli bir fotografini belirmek
maksadiyla; egitim seviyesi, is durumu ve tliketici
tercihleri dahil kaydedin.

Olasi secim sonuclarini tahmin etmek maksadiyla
veri noktalarini tahmine dayali bir modele baglayin. ‘

03‘

Grafik: How Statistics are Used in Elections, 07 Kasim 2022, Michigan Tech

Secim kampanyasi planlanirken kazanma stratejisi gelistirmenin ilk adimi mevcut
siyasi ortamin gergekgi bir analizi olmalidir. Segim kampanyasi hazirlanirken
mumkun olabildigince tam olarak anlasiimasi gereken faktorler asagidadir:

e Secimin turt nedir ve hangi kurallar ile yapilacaktir?

e Secim bolgesinin karakteristik 6zellikleri nelerdir?

o Secmenlerin ozellikleri nelerdir?

e Gecmis secimlerde neler yasanmistir?

e Secimi etkileyen temel faktorler nelerdir?

e Adayin guclu ve zayif taraflari nelerdir?

e Secim yarisina katilan rakiplerin gugli ve zayif yonleri nelerdir?



Bir secim yarisinda en 6nemli faktér adaydir. Stratejik kampanya planlamasinda
adayin kuvvetli ve zayif taraflari dirtstge ve agik bir sekilde degerlendiriimeli ve bu
analiz yapilirken aday, rakibin bakis acgisindan da incelenmelidir. Ornegin genc ve
yeni bir yuz olarak lanse edilen aday, rakip tarafindan tecribesiz olarak gorulebilir ve
kendi se¢cim kampanyasinda koz olarak kullanilabilir.

Se¢menlerin Hedeflenmesi

Kag oy kazanilmasi gerektigine ve dolayisiyla adayini desteklenmesi igin kag
secmenin ikna edilmesi gerektigine karar verildikten sonra, bu segmenleri, adayi
desteklemeyecek diger se¢cmenlerden farkl kilan seylerinin neler oldugunun
belirlenmesi gerekmektedir.

SECIM
ORTAMI

Bu surece "se¢cmenleri hedeflemek" veya kisaca "hedefleme" adi verilir.
Hedeflemenin amaci, oy veren nufusun hangi alt kimelerinin adaya oy verme
olasiliginin en yuksek oldugunu belirlemek ve se¢im kampanyasi ¢abalarini bu
secmen gruplarina odaklamaktir.

Hedefleme iki nedenden dolay! ¢ok dnemlidir. Birincisi, zaman, para ve insan gibi

degerli kampanya kaynaklarinin israf edilmemesini saglar ve ikincisi de, adaya oy
vermeye ikna edilmesi gereken segmenlerin ikna edilmesi maksadiyla en iyi se¢im
mesajinin geligtiriimesini saglar.

Unutulmamasi gereken onemli bir kural, parti veya aday daha genis bir kitleye
ulasmaya calistikga, verilmek istenen mesajin hedef kitlenin her bir kismi icin etkisiz
hale gelmesi ve zayiflamasi olasiligidir. Sonugta, herkese her seyi vaat eden parti



veya aday, hicbir segmen tarafindan inandirici veya ikna edici bulunmayan bos bir
secim mesaji vermektedir. iste bu nedenle hedeflemenin amaci, kampanya
cabalarinin, kampanya hedefi olarak belirlenen oy sayisiyla yaklagik olarak ayni
sayida oy verebilecek bir segmen araligina odaklanmak olmalidir. Hedef kitlesinin
¢cok dar olmasi durumunda kazanmak igin yeterli oy alinamaz. Hedef kitlesi cok genis
oldugunda ise se¢im mesaji yayilacak ve daha iyi odaklanan rakip adaylar mesajin
bazi kisimlarini ve segcmenleri sizden ¢alabilecektir.

2018-2022 15 Yas Ustii Egitim Seviyesi

Yil Toplam Cahil Di Cahil ilkokul Temel Ortaokul Lise Universite Yiksek Doktora
iplomasiz Egitim Lisans
2018 61.844.096 2.197.257 2.858.776 13.032.445 8.832.635 8.695.145 14.785.993 9.754.499 989.432 207.082
2019 62.689.647 2.024.637 2.624.133 12.513.837 5.678.694 12.327.461 15.426.019 10.257.791 1.083.331 211.581
2020 63.455.902 1.914.511 2.523.222 12.228.582 5.468.879 12.600.739 15.773.910 11.006.443 1.125.882 221.407
2021 64.215.375 1.813.671 2.330.414 12.106.638 5.132.420 12.182.748 16.697.592 11.637.287 1.395.232 233.342
2022 65.026.277 1.726.445 2.261.470 11.898.596 5.048.202 12.022.449 17.442.997 12.166.766 1.475.690 242.549
% (2022) 100% 50,68 26,82 18,71 2,26 0,37

Sec¢im mesaji basit ve akilda kalici olmali, se¢gmenlerin gogunun anlamayacagdi stslii
ve gésterigli ifadeler kullanmaktan kaginmalidir. Tabloda 2018-2022 yillari arasinda
15 yas uzeri nlfusun egitim seviyesi gérilmektedir. Orta okul dahil daha alt
kademedekilerin toplam miktara orani %50,68°dir.

Genel olarak ug tur segmen vardir: Destekgileriniz, rakiplerinizin destekgileri ve hentz
karar vermemis olan ortadaki segcmenler. Destekgileriniz zaten size oy vermeye karar
vermis olanlardir. Rakiplerinizin destekgileri, rakiplerinize oy vermeye zaten karar
vermis olanlardir. Henuz karar vermemis ve adaylardan birine veya digerine oy
vermeye ikna edilmesi gereken ortadaki segmenlere ikna edilebilir segmenler denir.
Hedeflemek istediginiz ve mesajinizi iletmek istediginiz kisiler bu ikna edici
se¢menlerin bir kismidir. Siyasi bir se¢cim kampanyasinin bir iletisim sureci oldugu
asla unutulmamalidir.

Muhtemel Se¢men Potansiyel Segmen (0)Y
Vermeyecekler
G
Muhtemel Destek eﬁten taban O ermr-:a e ikna Olasi ikna
Destekleyenler v ' yv yel cabalari
saglamlastirin ¢abalarina odaklanin " .
(son oncelik)
B E H
Potansiyel Mesajin iletilmesi ve Oy verme ikna Bosuna
Destekleyenler ikna icin birincil odak | c¢abalarinda ikincil odak e
Ugrasmayin
noktasi noktasi
C F |
Desteklemeyenler Olasi iletisim Bosuna Bosuna
(disik 6ncelik) Ugrasmayin Ugrasmayin

A - Oy verme olasliligi en yuksek olan ve sizi destekleme olasiligi en yuksek olan
kisiler, destek tabaninizdir. Oncelikle bu destedi saglamlastiracak faaliyetler
planlayin.



B - Muhtemelen potansiyel destekgi olan segmenler ikna gabalarinizin bir numaral
hedefidir. Bu se¢gmenler i¢in higbir cabayi esirgemeyin.

C - Sizi desteklemesi muhtemel olmayan insanlara gok fazla zaman ve emek
harcamayin. Aslinda faaliyetleriniz onlarin sandik basina gitme ve rakiplerinize oy
verme olasilhigini artirabilir.

D - Yalnizca potansiyel segmen olan destekgcilerin oy vermeye ikna edilmesi gerekir.
Bu insanlari motive edici mesaijlarla ve gulglu bir se¢im gunu baskisiyla hedef alarak
mumkun oldugunca gogunun oy vermesini saglayin.

E - Potansiyel segmenler ve destekgiler nemlidir ancak hayati degildir. Onlara
yalnizca A ve B kitleleriyle iletisim kurduktan sonra odaklanin.

F - Motivasyon g¢abalarinin olasi hedefidirler. Ancak yukaridaki kutulari tam olarak
doldurmadan veya kazanmak igin bu oylara ihtiyaciniz yoksa, kit olan kampanya
kaynaklarini burada harcamayin. Zamaniniz, paraniz ve ekibinizin gabalarini diger
gruplara odaklayin.

G — H - 1 — Degerli zamaniniz ve emeklerinizi bu segmenlere harcamayin.

IYIi BIR LIDERIN 10 OZELLIGI
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Hecorler: Kararhhk

Liderlik Nitelikleri

Segmenlerin kendilerini yonetmeye aday liderlerde gormek istedikleri nitelikler de oy
verme tercihlerinin belirlenmesinde buyuk bir rol oynamaktadir. Se¢cmenlerin istikrarli



ve deneyimli bir lider mi yoksa duzeni sarsacak geng ve dinamik bir lider mi
aradiklarinin belirlenmesi ve nabza gore serbet verilmesi gok énemlidir.

Segmenlerin; entel ve aydin bir lider mi yoksa siradan ve kendilerinden gordukleri
ve/veya saydiklari bir lider mi istedikleri secim sonucunu belirleyen énemli
faktorlerden bir tanesidir.

Secim Mesaji

Normal olarak bir se¢cim mesaji kisa, net ve dogru olmalidir. Aday ve partinin deger
yargilari ve politikalarinin yani sira adayin gegmisiyle de uyumlu olmahdir.

w kemal
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Segmenlere yalan mesajlar vermek ve rakibi yipratmak maksadiyla dezenformasyon
taktik ve teknikleri kullanmak, neler olup bittiginin farkinda olan kultarli se¢cmenlerde
ters tepkilere neden olurken hedef kitlede ¢ok olumlu tepkilere neden olabilir.

Bir se¢im mesaji agik olmali ve insanlarin kalplerine hitap etmelidir. Politikacilar gcok
sik olarak, insanlara ne kadar akilli olduklarini gostermek ve onlari etkilemek
maksadiyla, segmenlerin gcogunun anlamadigi veya segmenler igin higbir sey ifade
etmeyen karmasik ve teknik terimler iceren ifadeler kullanirlar.

Oysa siyaset duygusal bir istir ve segmenin kalbine hitap eden siyasetciler genellikle
akillarina hitap edenleri maglup ederler. Bu, kesinlikle parti veya adayin entelektuel
temelini terk etmek veya segcmenin zekasini kigumsemek anlamina gelmez. Bu,
kampanya mesajinin segmenlerin temel degerlerine baglamanin bir yolunu bulma ve
onlarin her gun karsilastiklari sorunlarin farkinda olundugunun acgikga ortaya
koyulmasi anlamina gelmektedir.



Sosyal Hizmetler 2020 2024
Toplam Erkek Kadin Toplam Erkek Kadin
Toplam Sayi 14.288.000 | 8.121.000 | 6.167.000 | 14.624.000 | 8.301.000 6.323.000
Sakat 853.000 497.000 356.000 854.000 521.000 333.000
Emekli & Yasli 10.035.000 | 7.415.000 | 2.620.000 | 10.253.000 | 7.551.000 2.702.000
Dul & Yetim 3.806.000 267.000 | 3.539.000 3.956.000 294.000 3.662.000
Toplam 14.979.000 | 8.189.000 | 6.790.000 | 15.362.000 | 8.376.000 6.985.000

Sosyal hizmetlerden faydalananlarin 2020 ve 2021 yillarindaki miktari.

Amerikall siyaset stratejisti Paul Tully adaylara se¢im yarisinda kullanacaklari segim
mesajinin hazirlanmasinda yardimci olmak ve segim stratejilerini metodolojik ve
batincul olarak gelistirmeleri igin asagidaki tabloyu hazirlamistir. Tablo mamkin olan
batun alternatifleri icerecek sekilde doldurulmahdir.

Kendi hakkimizda neler soyliyoruz? Rakipler hakkinda neler soyliiyoruz?

Bizim hakkimizda neler soyluiyorlar? Kendi haklarinda neler soylliyorlar?

Kendi hakkimizda neler séyliiyoruz?

Bu kutucuk aday ve sec¢im kampanyasinin kendisini nasil tanimladigini ortaya
koymalidir. Segmenlerin aday hakkinda bilmesi arzu edilen butun olumlu geyler
yazilir.

Rakipler hakkinda neler séyliiyoruz?

Sec¢im kampanyasinda rakip nasil tanimlanmaktadir? Bu kutucuk, segmenlerin rakip
aday hakkinda bilmesi arzu edilen bitlin olumsuz seyleri icerir. Se¢gmenlerin neden
rakibe oy vermemesi gerektigi de 6ne ¢ikariimalidir.

Bizim hakkimizda neler séyliiyorlar?

Bu bélumde ana rakipler agisindan adayin durumu ortaya koyulmalidir. Rakilerin
se¢cmenlerin kendi adayi hakkinda ne digsunmelerini istedikleri ve neden oy
verilmemesi gerektigi siralanir.

Kendi haklarinda neler séyliiyorlar?

Burada da ana rakiplerin kendileri hakkinda sdyledikleri ve kendi fikirlerine gore
se¢menlerin neden onlara oy vermesi gerektigi yonundeki fikirler siralanmalidir.

Yukaridaki tablo dogru bir sekilde dolduruldugunda, aday ve ana rakipleri tarafindan
secim kampanyasi boyunca soylenebilecek her sey dahil edilmis olacaktir. Bazen
herseyin acikga sdylenmesi de gerekmeyebilir. Ornegin adayin ¢ok deneyimli
oldugunu sdylemek bir anlamda rakibin tecribesiz oldugunu ifade etmektir. Yine
adayin durustligunan éne gikarimasi rakiplerin yolsuzluga bulasmis olduklari
anlamina gelebilir. Bu yaklasim rakip aday igin de gegerlidir. Ornegin egitime énem
verdigini 6ne ¢ikaran bir rakip, kargi adayin egitimi oSnemsemedigini ima etmektedir.




Batan karsi ifadeler icin, ister direkt olarak soylensin, isterse ima edilsin, kesinlikle
kargi argimanlar gelistirilmelidir.

Boks Sporunun Kurallar1 & Yasaklar

Boks, iki kisinin boks hakemi g6zetiminde karsilikl yumruklastiklari ve

birbirlerini nakavtla ya da puanla yenmeye calistiklari spor bir musabakasidir. Belden
asagiya ve enseye vurmak, sporcunun kendi etrafinda 360 derece donmesi, avug ici
(boks eldiveni'n beyaz boyali bdlgesi harici) vurmak, ses ¢ikarmak uyari almasina
neden olur, Ug¢ uyari bir ihtar (-1 puan) alinmasina neden olur. Amator boksorler 227
gram agirhginda, profesyonel boksorler ise agirligi 170-283 gram arasinda degisen
eldivenler kullanirlar (Wikipedi).
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Aday ve adayin se¢cmenlere verdigi mesajlar cok 6nemlidir, segmenin oy tercihlerine
direkt olarak etki ederler. Fotograf: Frank Augstein/AP

Belden asagiya ve enseye vurmak,

Sporcunun kendi etrafinda 360 derece donerek rakibine vurmasi,
Avug ici (eldivenin beyaz boyali bolgesi harici) ile vurmak,
Dirsekle rakibe vurmak,

Kulagin arka tarafina vurmak,

Arkadan vurmak,

Tekme atmak ve

Kafa atmak.

Secim yarisi ve kampanyasi da bir boks musabakasi gibi gériimeli ve yasak olan
vurus ve hamleler kesinlikle yapiilmamalidir. Bir boks musabakasi esnasinda
yasaklara uymayan sporcular uyarilir, puan kaybeder ya da yenik sayilirlar.


https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Hakem_(boks)&action=edit&redlink=1
https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Nakavt&action=edit&redlink=1
https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Boks_eldiveni&action=edit&redlink=1

Secim kampanyasinda etik kurallara uymamanin ise ne yazik ki bir yaptirimi
bulunmamakta, verilmek istenen mesaj her ne kadar yanlis ve montaj da olsa hedef
kitleye ¢oktan iletilmis olmaktadir.

Secim Kampanyasi & Dezenformasyon

Rakibin segim kampanyasi suresince hamleleri gok buyuk bir dikkat ve titizlikle takip
edilmeli ve siyasi etikten saptigi durumlarda, rakibin kullandiginin tipkisinin aynisi
kargi hamlelerle ve siddetle tepki gosterilmelidir.

2018-2022 15 Yas Ustii Egitim Seviyesi

Cabhil Temel Yiksek

Yil Toplam Cahil Diplomasiz ilkokul Egitim Ortaokul Lise Universite Lisans Doktora
2018 61.844.096 2.197.257 2.858.776 13.032.445 8.832.635 8.695.145 14.785.993 9.754.499 989.432 207.082
2019 62.689.647 2.024.637 2.624.133 12.513.837 5.678.694 12.327.461 15.426.019 10.257.791 1.083.331 211.581
2020 63.455.902 1.914.511 2.523.222 12.228.582 5.468.879 12.600.739 15.773.910 11.006.443 1.125.882 221.407
2021 64.215.375 1.813.671 2.330.414 12.106.638 5.132.420 12.182.748 16.697.592 11.637.287 1.395.232 233.342
2022 65.026.277 1.726.445 2.261.470 11.898.596 5.048.202 12.022.449 17.442.997 12.166.766 1.475.690 242.549

% (2022) 100% 50,68 26,82 18,71 2,26 0,37

Tabloyu bir kez daha paylasalim ve dezenformasyon faaliyetlerinin 6zellikle egitim
seviyesi insanlarda arzu edilen etkiyi kolayca yaratabilecegine ve toplumda
kutuplasmalara neden olabilecegine dikkat ¢ekelim.

Adayin Rolii

Bir siyasi se¢cim kampanyasinda en 6nemli aktor adayin kendisidir ve adayin zamani
da bir kampanyanin sahip oldugu en degerli kaynaktir. Aday kampanya suresince
zamanini boga harcarsa, kaybedilen zaman asla geri getirilemez. Bu nedenle seg¢im
kampanyasinda adayin ve zamaninin oynadigi rolu anlamak ¢ok énemlidir.

Aslinda adayin rolu ¢ok basittir: insanlarla bir araya gelmek ve onlari ikna etmek. En
etkili kampanya elemani bizzat adayin kendisidir. Adayla bir araya gelen ve verdigi
mesaijlari dinleyen segmenler blyuk bir olasilikla o aday i¢in oy kullanacaklardir.

Segim kampanyasi igin olusturulan merkezde, kampanya ekibi, favori destekgileri ve
stratejistleri ile oturmaktan bagka bir is yapmayan ve sec¢im taktik ve teknikleri
gelistirmeye calisan bir aday vaktini bosa harciyor demektir. Bu tlr adaylar
zamanlarini bosa harcamaktadir ve se¢im gunud hayallerin ¢okintisine ugramaya ve
kaybetmeye mahkumdurlar.




